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Existen ya muchas compañías que ofrecen productos y servicios de 
datos en el mercado
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S. Andrés Azcoitia and N. Laoutaris, A Survey of Data Marketplaces and their 
Business Models. ACM SIGMOD Record Sept. 2022
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No existe una metodología reglada para valorar los datos, si bien se combinan 
diversas técnicas usadas en la valoración de activos intangibles (NIC 38)

D. Laney. Infonomía. Gartner Inc.
Coyle, D., & Manley, A. (2024). What is the value of data? A review of empirical methods. Journal of Economic Surveys, 38.
Fleckenstein M., Obaidi A., and Tryfona N. 2023. Data Valuation: Use Cases, Desiderata, and Approaches. In Proc. of the 
2nd ACM Data Economy Workshop (DEC '23).
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Rastreamos 10 mercados de datos and +200k productos heterogéneos 
de +2k proveedores con precios de hasta US$800k o 400k al mes…

Precios de acceso o descargaPrecios de suscripciones a productos

Median 2022 

1.5 kUS$/mo

Median 2025 

800 US$/mo

Median 2022 

3.1 kUS$

Median 2025 

2 kUS$

4

1 S. Andrés Azcoitia, C. Iordanou, and N. Laoutaris. Measuring the Price of Data in Commercial Data 
Marketplaces. In Proc. of 1st ACM Data Economy Workshop (DEC’22)
2 M. Eleno, S. Andrés. Diseño e Implementación de Herramientas de Scraping Web para la Monitorización de 
Mercados de Datos. TFG GISD. ETSIT UPM 2025.



¿Qué factores afectan más al precio de productos de datos financieros, 
de marketing o de salud?

Alcance temporal

Volumen
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S. Andrés Azcoitia, C. Iordanou and N. Laoutaris, Understanding the Price of Data in Commercial Data Marketplaces. 
2023 IEEE 39th International Conference on Data Engineering (ICDE), Anaheim, CA, USA, 2023, pp. 3718-3728 5
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Consumer Transaction Data


Create videos with https://clipchamp.com/en/video-editor - free online video editor, video compressor, video converter.
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Consumer Transaction Data 2



Estamos creando un observatorio UPM de la economía de los datos, …

Actualizar, ampliar y enriquecer los datos

Automatizar la ingestión y el procesamiento

Añadir funcionalidad y casos de uso:

9

- Generación y mejora de documentación de productos de datos
- Análisis de contratos de licencias de datos
- Traducción documentos “humanos” – máquina (catálogo de datos, políticas)
- Informes de mercado
- Chatbot asistente 
- … … ¿colaboramos? 



Para más información:

Santiago Andrés Azcoitia

santiago.andres@upm.es

sandresazcoitia.com
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